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Una familia con experiencia en ldcteos se aventurd en la produccion de
mermeladas caseras, inspirados por |la calidad y aceptacion de una receta local de
mermelada de papaya arequipena. Con la ayuda de un ingeniero alimentario de la

U de la Moling, perfeccionaron su producto y lo lanzaron al mercado con la marco
Silvia. A pesar de un costo inicial mayor, su enfoque en calidad y sabores naturales
los catapultd al éxito, ganando reconocimientos nacionales y expandiendo su
mercado a nivel regional e incluso internacional. Con un enfoque en certificaciones
de calidad y ampliacion de lineas de productos, como helados de frutas, siguen
creciendo y consoliddndose como lideres en su sector.
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Valores
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Este manual describe las pautas y normas para el uso correcto de la
marca en sus diferentes aplicaciones fisicas, impresas y digitales; con
el objetivo de estandarizar la imagen, reproductibilidad y versatilidad,
de tal manera que logremos comunicar coherencia y solidez como
nMarca.
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Area de resguardo
vV (amano mimimo

Para asegurar la optima aplicacion y percepcion del Isdlogo en distintos
soportes y formatos, se ha determinado un drea de seguridad que
establece una distancia minima respecto a textos y elementos graficos.
Asi mismo, el tamano minimo al que el logotipo puede ser reproducido es
de 40 mm de ancho para medios impresos y 100 px para medios digitales.
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Tamano minimo

Area de resguardo
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Usos incorrectos

4 Ve’ 4J . ® o 4 ®
Silvia JEESIlViS
Cambio de Cambio de Cambio de Borde

proporcion colores tipografia exterior
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Versiones de color

Se detalla las combinaciones cromaticas oficiales que
representan a la marca y establecen pautas sobre coOmo deben
usarse en diferentes medios.
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Aplicaciones sobre
lotogralia

Se detalla las siguientes combinaciones correctas paro
presentar el isdlogo sobre fotografias ya sean a color o escalo

de grises. En casos donde la fotog
elementos y no contraste con el isoti

rafia presente muchos

DO se pueden colocar un

sutil degradado debajo, se pueden usar colores de |la paleta
de color bajo criterio.
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Tipogralia para
redes sociales

Lust Slim Aa Regular

Poppins Ad ignt
Medium

Semibold
Bold
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Paleta de
color

#c900I14 #Hfbd7b #450c05 #Hffeecf #93cOolIf

CMYK: 13%; 100% ; 99% ; 4% CMYK: 0%; 33% ; 56% ; 0% CMYK: 47%; 94% ; 79% ; 73% CMYK: O%; 5% ; 22% ; 0% CMYK: 51%; 0% ; 100% ; 0%
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Patrones
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Estilo de publicaciones
para redes
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P— A - :
— QA MAS FRUTA
{;,» = iy . “\___‘ i
m / | Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
¢ : i

adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt

WX ——— .'.} = f>x‘ ut labore et dolore magna aliqua.
B MermeladadePapaya "7 am

Arequipea
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Papeleria
Corporativa
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Aplicaciones
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