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la Marca
Conociendo
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Farmaceutica del Sur SAC (FDS) nace hace 26 años. Se inicia vendiendo medicamentos en 
el canal de instituciones publicas, y luego se abre paso en la venta a farmacias y boticas 
de barrio, no en grandes cadenas. Se expande a todos los departamentos del gran sur del 
Peru: Cusco, Apurimac, Madre de Dios, Moquegua, Tacna. Es asi como inicia avanza a 
través de los años. Luego en búsqueda de nuevas oportunidades de crecimiento FDS 
decide ingresar al canal de perfumerías en Arequipa inicialmente, llevando productos 
para el cuidado personal, luego extiende esta categoría de productos a los 
departamentos donde ya tiene presencia en canal farma. Contamos con 
representaciones de gran renombre internacional: Loreal, Johnson & Johnson, Babaria, 

Beiersdorf entre otras.
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Este Manual de Identidad Corporativa establece las pautas y normas para el uso 
adecuado de la marca, en sus aplicaciones físicas, impresas y digitales. Se busca 

estandarizar la imagen, garantizando su consistencia y versatilidad para que 
pueda adaptarse a cualquier medio de difusión.

Se cubren aspectos como la estructura, forma y color del logotipo, los usos 
correctos de la marca y las tipografías, asegurando coherencia en la papelería y 

en los canales de comunicación internos y externos.
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I.

Visual
Identidad
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Isólogo
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Isotipo
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Construcción
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Para asegurar la óptima aplicación y percepción del Isólogo en distintos 
soportes y formatos, se ha determinado un área de seguridad que 

establece una distancia mínima respecto a textos y elementos grá�cos. 
Así mismo, el tamaño mínimo al que el logotipo puede ser reproducido es 
de 40 mm de ancho para medios impresos y 100 px para medios digitales.

Área de resguardo
y tamaño mínimo
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40 mm 100 px

Área de resguardo Tamaño mínimo
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Se detalla las combinaciones cromáticas o�ciales que representan a 
la marca y establecen pautas sobre cómo deben usarse en diferentes 

medios.

Sobre versiones de color
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Se detalla las siguientes combinaciones correctas para presentar el isólogo 
sobre fotografías ya sean a color o escala de grises. En casos donde la 
fotografía presente muchos elementos y no contraste con el isotipo se 
pueden colocar un sutil degradado debajo, se pueden usar colores de la 

paleta de color bajo criterio.

Aplicaciones sobre
fotografía
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II.
y línea gráfica
Tipografía, color
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

Just Sans
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#00539d
CMYK: 96%; 68% ; 5% ; 0%
PANTONE P 104-8 C

#94bee6
CMYK: 46%; 16% ; 0% ; 0%
PANTONE P 109-4 C

#2f98d5
CMYK: 74%; 27% ; 0% ; 0%
PANTONE P 112-7 C

#ebedf8
CMYK: 9%; 6% ; 0% ; 0%
PANTONE P 104-1 C

#dadada
CMYK: 17%; 12% ; 13% ; 0%
PANTONE P 179-3 C

Paleta de color
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Patrones
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El estilo fotográ�co deberá mantener fondos de colores claros (blancos y 
grises cercanos a blancos), para que así las/los modelos y el producto 
emitan limpieza y profesionalismo. Para fotografías con modelos debe 

mostrarse una “glow skin” que potenciará aún más la idea de que nuestros 
productos ayudarán a lograr una piel saludable. En el caso de productos se 
mantendrá la idea de los fondos claros y buena iluminación, mostrando los 

empaques.

Estilo fotográ�co
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Papelería
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Empaques
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